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Casa.it: un‘azienda
del tutto nuova

Da Dicembre 2016 é guidata da un
gruppo di manager che ha acquisito
lazienda con un'operazione di
Mmanagement buy out.

Nuovo portale, nuova App, NuoVva
organizzazione, NnUovi sistemi per
essere all'altezza di un mercato piu
esigente.



Nuovo Portale e Nuova App sempre piu efficaci

Sempre piu utilizzati da chi cerca casa
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Aumentano i contatti generati nell'Emilia-Romagna

% di crescita dei contatti generati alle agenzie
a Febbraio 2018 vs Febbraio 2017
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In Italia il mattone e sempre un investimento attuale

TIPOLOGIA DI IMMOBILE RICERCATO
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MOTIVO DELLA RICERCA
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Lo spazio non € mai abbastanza:
il 36% cerca una casa piu grande

Ho bisogno di una casa piu grande

Voglio una casa con uno spazio esterno giardino/terrazzo
Voglio una casa piu bella

Voglio spostarmi in un’altra zona

Mi trasferisco

Sono in affitto e voglio acquistare

Mi sposo/vado a convivere

Voglio una camera per gli ospiti

Ho bisogno di piu spazio perche uso la mia casa per lavorare
Ho bisogno di una casa piu piccola

Vado a vivere da solo/con amici

Ho avuto un figlio/un altro figlio

Ho un'attivita in proprio e ho bisogno di uno spazio per lavorare
Ho preso un cane

Mi sto separando/divorziando
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Il 31%
cerca una
casa con
giardino o
terrazzo
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vuole una
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lavorare




| portali immobiliari sono il primo canale utilizzato

CANALI DI RICERCA

Portali e siti specializzati in annunci di compravendita e affitto case
Siti internet delle agenzie immobiliari

Agenti immobiliari

Vetrine delle agenzie immobiliari

Depliant/volantini delle agenzie immobiliari
Passaparola/conoscenza diretta

Cartelli su edifici

Siti generalisti di annunci

Siti di quotidiani con sezioni dedicate agli immobili

Annunci immobiliari su quotidiani locali

Riviste cartacee specializzate in case

App specializzate in annunci di compravendita e affitto case
Cartelli sui cantieri

Riviste generiche di annunci
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Le zone preferite a Bologna

Visualizzazioni per annuncio rispetto al benchmark
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Fonte dati Casa.it: Visualizzazioni per Annuncio 4° Trimestre 2017 vs benchmark



Com’'e cambiato l'interesse nelle zone

Differenza Visualizzazioni 4° Trimestre 2017 vs 4° Trimestre 2016
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Fonte dati Casa.it: Visualizzazioni per Annuncio 4° Trimestre 2017 vs 4° Trimestre 2016



Quali sono le zone piu dinamiche

Durata annuncio rispetto al benchmark
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Fonte dati Casa.it: Durata Mediana per Annuncio 4° Trimestre 2017 vs Benchmark



Mercato Immobiliare e prezzi a Bologna
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Fonte dati Casa.it: Prezzo Medio al mg 4°  Trimestre 2017



Prezzo medio al mqg e variazione vs 2016
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Fonte dati Casa.it: Prezzo Medio al mg 4° Trimestre 2017 e Variazione Prezzi vs 4°  Trimestre 2016



Offerta e Domanda a Bologna

Offerta e Domanda per tipologia abitativa

Offerta Domanda

L'Offerta & definita come l'universo degli annunci pubblicati
sul portale per classe di numero locali nel 4° trim. 2017

La Domanda é definita come l'universo delle richieste sul
portale per classe di numero locali nel 4° trim. 2017
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Fonte dati Casa.it: Domanda e Offerta 4°  Trimestre 2017



Offerta e Domanda per tipologia abitativa nel Centro

La prima colonna indica "offerta”, la seconda indica la "domanda”
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Offerta e Domanda per tipologia abitativa nella Cintura

Esterna Nord

La prima colonna indica "offerta”, la seconda indica la "domanda”
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Offerta e Domanda per tipologia abitativa nella Periferia

Urbana

m

La prima colonna indica "offerta”, la seconda indica la "domanda”
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Offerta e Domanda per tipologia abitativa nella Cintura

Esterna Sud e zona Collinare

La prima colonna indica "offerta”, la seconda indica la "domanda”
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In sintesi

Un portale immobiliare con un grande traffico a livello nazionale & anche uno
strumento potente per:

« Comprendere le preferenze del pubblico interessato agli immobili

« Comprendere laumento o il calo di interesse verso zone residenziali specifiche
* Indicare i probabili trend futuri del mercato e dei prezzi

» Supportare il professionista nella definizione di un prezzo

sulla base di informazioni oggettive, tempestive e su un numero di eventi
rappresentativo del mercato



@ casa.it

Grazie per l'attenzione

E commerciale@casa.it \ 02-87216



